Woanders, daé ist eine Gefluhlswelt, die

alle

Sinne anspricht, in der Raum und Zeit, Farben
und Formen harmonisch ineinanderfliefien.
Das Verweilen hier ist ein Gefiihl wie Heimat.
Aber sind die neuen Pioniere woanders?

den letzten Jahren GroRartiges gelei-

stet. Weitblickende Pioniere haben
den Markt erkannt und sind mutig vorange-
gangen. Sie haben Wellness-Anlagen ge-
baut, neue Wohnqualititen geschaffen, Desi-
ener engagiert und damit beeindruckende
Erfolge erzielt. Diese Zeit ist nun vorbei, zu
viele habe das kopiert. Natiirlich ist allen
klar, dass es heute wieder einer besonderen
Profilierung bedarf, um in der grofien wei-
ten Wellnesswelt zu retissieren. Daher wur-

Der heimische Wellnesssektor hat in

Profilierung statt Renovierung
heifit die Zukunft

den auch Hauser grofier gebaut und scho-
ner. Aber wurden sie dadurch unterscheid-
barer? Zweifel sind aufgetaucht. Teurer
wurden sie auf jeden Fall. Vor allem fiir den
Hotelier. Bei manchen Investitionen der letz-
ten Jahre hatte man den Eindruck, dass das
eigene Ego mehr befriedigt wurde als der

Markt. Mit den bekannten Ergebnissen: ,Ba-
der-Bau statt Know-how”. Das Problem
scheint zunéchst ebenso klar wie unerfreu-
lich: Finanzkrise und Buchungsriickgange
auf allen Ebenen. Berater warnen vor Panik
und Dumpingpreisen, aber genaue das wird
vielerorts praktiziert. Panikartig wird an den
Wellness-Profits in Form weiterer Saunen,
Pools und All-inklusive-Buffets geriittelt.

Schafft der Leidensdruck die
neuen Wellness-Pioniere

Zur Unterscheidung vom Mitbewerb hat
das schon bisher nicht mehr wirklich beige-
tragen, zur Verlingerung der Aufenthalte
sowieso nicht, bloff die Eigenkapitaldecke
stiirzt einem auf den Kopf. Und die ,Well-
ness-Schlachtschiissel” als jahrlich wieder-
kehrendes Spezialangebot ist kein ausrei-
chendes Marketinginstrument mehr. Dabei
sollte doch schon léngst jedem klar sein, wo
die Reise hingeht. Nehmen wir an, es gibe

ruck noch
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diese ansteckende Panikmache und dieses
stumpfsinnige Nachbauen des tausendfach
Vorhandenen nicht. Nehmen wir an wir
wiirden innehalten und unseren Blick auf
die Wellness-Suchenden richten anstatt auf
den Mithewerb. Wir wiirden gednderte Le-
bensstile und Gesundheitsbediirfnisse der

Berater und Begleiter in lebensstil-
relevanten Fragen sein

Menschen entdecken, ein Suchen nach neu-
en Wohlfiihlstrategien, nach Sinn, nach Stil-
le, nach Auszeit, nach Begleitung und Bera-
tung. Wir stehen vor einer neuen Zeiten-
wende. Das Wellnesshotel der Zukunft wird
zum Partner in lebensstilrelevanten Fragen
avancieren. Die alten ,Wellness-Tempel”
werden an Bedeutung verlieren. Nicht, dass
es dafiir keine Nachfrage mehr geben wird,
aber nach der Hardware kommt die Soft-
ware. Daher liegen die Wachstumsmarkte
ganz WORNDERS. (Dr. Franz Linser)



