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Sprachen beim Global Wellness Summit in Kitzbiihel iiber die Zukunft der Sparte und die Chancen darin: Katherine Johnston, Jiirgen Bodenseer, Josef
Margreiter, Franz Linser, Sue Harmsworth und Signe Reisch (von links).

Osterreich ist ein Big Player
im Wellness-Weltmarkt

Beim derzeit in Kitzbiihel laufenden Global Wellness Summit zeigt sich,
dass Osterreich mit 14,6 Millionen Wellnessgiisten ganz vorne mitspielt.

Kitzbiihel - In Kitzbiihel dreht
sich derzeit alles um Wellness.
Noch bis morgen Mittwoch
findet der zehnte Global Well-
ness Summit in Tirol statt.
Nicht weniger als 500 Teilneh-
mer aus 40 Lindern beschéf-
tigen sich dabei mit der Zu-
kunft des Wellnessmarktes.
Am Montagmittag wur-
den bei einer Pressekonfe-
renz die harten Fakten dazu
prasentiert. Hier spielt Os-
terreich weltweit eine groRe
Rolle. Katherine Johnston,
Senior Research Director, Glo-
bal Wellness Institute, USA,
bezeichnet Osterreich dabei
als ,wellness tourism pow-
erhouse” und belegte diese
Aussage mit Zahlen. So liegt
Osterreich weltweit an sechs-
ter Stelle bei den Wellness-
Destinationen, europaweit

sogar an dritter Stelle hinter
Deutschland und Frankreich.
»Es gibt Lander, die liegen
hier weit vorne, weil sie grofl
sind und es gibt kleine Lin-
der die liegen vorne, weil sie
ein grofes Angebot haben,
dazu gehort Osterreich®,
sagt Johnston. Und auch Sue
Harmsworth, Co-Vorsitzen-
de Global Wellness Summit,
Founder, ESPA International,
streut Osterreich Rosen, und
hier vor allem Tirol. ,Man
nimmt hier vieles als selbst-
verstandlich an, aber Tirol
bietet in Sachen Wellness und
Wellbeing ein riesiges Ange-
bot“, sagt Harmsworth.

Der Wellnessmarkt sei der
Zukunftsmarkt im Tourismus,
ist auch Tirol-Werber Josef
Margreiter sicher. So wiirde et-
wa ein Fiinftel der Tiroler Gés-
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te Wellness als Mitgrund fiir
den Urlaub in Tirol anfiihren.
Auch ist die Wertschépfung
bei Wellnessgédsten deutlich
hoher, sie liegt laut Margrei-
ter bei 143 Euro pro Tag. Dies
entspricht 20 % mehr als bei
einem ,normalen“ Urlaubs-
gast. Johnston spricht oster-
reichweit von 958 Euro, die der
Wellnessgast pro Aufenthalt
ausgibt. Die Einnahmen aus
dem Wellnessbereich wiirden
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56,9 Prozent der touristischen
Gesamteinnahmen betragen.

Einen besonders groRen
Vorteil fiir Tirol sieht Franz
Linser, Co-Vorsitzender Glo-
bal Wellness Summit, CEO
Linser Hospitality GmbH, in
der Authentizitdt Tirols im
Bereich Wellness. Diese wiirde
sich nicht nur auf die speziel-
len Angebote der Hotellerie
beschrianken, sondern auch
durch die unberiihrte Natur,
die naturbelassenen Lebens-
mittel und die gesunde Le-
bensweise widergespiegelt.

Von 2013 bis 2015 hat der
Wellness-Tourismus in Oster-
reich um 10% zugelegt und
liegt nun bei 14,6 Millionen
Néchtigungen. Der Anteil der
Géste in der Sparte stieg in
derselben Zeit von 32,8 % auf
36,5%. (aha)



