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OIymplsche Wellness- Splele in Kitzbiihel:
Neue Superlative sind gefragt!



GLOBAL WELLNESS SUMMIT Mit dem Treffen der internationalen Wellness-Kapazunder wurde nicht nur die Poleposition unseres
Landes bestétigt. ,Damit kommt viel in Bewegung”, ist Franz Linser, GWS-Vorstandsmitglied, iiberzeugt.

Die Strahlkraft dieser ,,Olym-
pischen Wellness-Spiele*
konnte anfangs nur erahnt
werden. ,,Monatelang war ein
wenig unklar, was da kommt“,
weill Franz Linser. Er ist Vor-
standsmitglied des Global
Wellness Summit, der fiir sein
10-jahriges Jubildum einen
besonderen Platz suchte und
ihn in Tirol fand.

LH Giinther Platter und
WK-Prasident Jiirgen Bo-
denseer hatten eine Ahnung
davon, was es bedeuten konn-
te, wenn sich die Creme de la
Creme der internationalen
Wellness-Wirtschaft in Tirol
trifft und hier nicht nur ein
Restimee zieht, sondern viel-
mehr in die Zukunft blickt.
Eine Zukunft, in welcher
dieser Markt weiter wachsen
wird und das in Dimensionen,
die in keiner Relation zu den
diirftigen Wachstumsraten
anderer Branchen stehen.

Innerhalb nur einen Jahres
ist der weltweite ,,Marktwert*

WK-Président Jiirgen Bodenseer
hob die enormen Potenziale des
Wellness-Markts hervor.

der Wellness-Wirtschaft von
3,09 Billionen Euro (3,4 Tril-
lionen Dollar) auf 3,36 Billio-
nen Euro (3,7 Trillionen Dol-
lar) angestiegen. So gigantisch
die Chancen sind, so grof sind
die Herausforderungen und
mit der Zusage von Land und
Kammer, das Treffen der Ex-
perten in Kitzbiihel zu ermog-
lichen, wurde diese Kugel ins
Rollen gebracht.

Schon im Vorfeld fand eine
Art Bewusstseinserweiterung
in der Branche statt und mit
ihr hielt auch die Erkenntnis
Einzug, dass die bestehenden
Programme der Wellness-Ho-
tellerie tiberarbeitet werden
sollten. Tirol bietet mit seinen
Waldern, Gewassern, Bergen
und dem alten Wissen um die
Kraft der Natur den perfekten
Rahmen fiir Wellness in seiner
umfassenden Definition — und
die reicht weit tiber schone
Béader und feine Anwendun-
gen hinaus. Was die Wellness-
Industrie im Allgemeinen
und der Wellness-Tourismus
im Speziellen bieten kénnen,
sind ganzheitliche Antworten
auf nicht minder grofle Fra-
gen. , Kiimmere dich selbst
um dich, bevor andere sich
um dich kiimmern*, traf WK-
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Prasident Bodenseer im Rah-
men der Pressekonferenz den
,, Lifestyle-Kern“ der breiten
Thematik, die Wellness-Kapa-
zunder nach Kitz lockte.

David Bosshart, CEO des
Gottlieb Duttweiler Instituts,
skizzierte in seiner Schliis-
selrede etwa die komplexe
Transformation vom indust-
riellen Denkmuster zur Data-
Welt, die sich dadurch aus-
zeichnet, dass das Digitale in
den Hintergrund riickt und im
Vordergrund ganz neue Mog-
lichkeiten schafft — auch fiir
,, Wellbeing*“.

Fiir drei Tage war Kitzbiihel
der Nabel der Wellness-Welt
und der Tatsache, dass Tirol
dabei als ,,Wiege des Wellness-
Tourismus‘ bezeichnet wurde,
sollen — geht es nach Mitiniti-
ator Franz Linser — Taten fol-
gen. ,,Unsere Superlative sind
Anzahl der Hauser und An-
zahl der Géste. Das muss sich
andern. Wir schenken da zu
viel her“, sagt er.

Keynote-Speaker David Bosshart
zeigte die Bedeutung von ,Well-
being” in der neuen Data-Welt auf.
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GMS-Mitinitiator Franz Linser zeigte sich vor den fiihrenden Kopfen der internationalen Wellness-Branche
im KitzKongress K3 iiberzeugt: ,Wir schenken zu viel her!”
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Der Wellness-Markt in Zahlen

Der weltweite Wellness-Markt, zu
dem neben dem Wellness-Touris-
mus, auch Spa-Industrie, Beauty

& Anti-Aging-Industrie, Komple-
mentar- und Alternativmedizin,
Praventivmedizin oder Wellness am
Arbeitsplatz zahlen, wird mit 3,36
Billionen Euro beziffert.
Osterreich hat bereits vor tiber
25 Jahren damit begonnen, das
touristische Wellness-Angebot aus-
zubauen und clever zu entwickeln.

Auch darauf wird zuriick gefiihrt,
dass Osterreich weltweit die
Nummer 6 und europaweit die
Nummer 3 ist, werden die Um-
satze aus dem Wellness-Tourismus
betrachtet.

Der GroBteil der Einnahmen aus +
Wellness-Tourismus in Osterreich
wird auf so genannte Secondary
Wellness Tourists zurtick gefiihrt

— 2015 wurden 92 Prozent aller
Wellness-Urlaube im Land nicht mit

Wellness als Teil des Urlaubes an-
getreten. Die Anzahl der Wellness-
Urlaube in Osterreich ist zwischen
2013 und 2015 um zehn Pro-
zent gewachsen — jene, die dem
regularen Tourismus zugeschrieben
werden, um 4,3 Prozent.

Der durchschnittliche Wellness-
Tourist gibt in Osterreich 958 Euro
pro Trip aus — 56 Prozent mehr
als der ,,Normal-Tourist” (615
Euro).



Global Wellness
Summit: Weckruf
fiir die Branche

VORREITER Beim Global Wellness Summit
im K3 bestatigte die internationale Créme
de la Créme der Branche die Vorreiterrolle
Tirols. Die Auszeichnung ist auch Auftrag.

»1hr seid so weit voraus*, zog
Sue Harmsworth im Rahmen
des Global Wellness Summit
im K3 KitzKongress verbal
den Hut vor dem Wellness-
Land Tirol. Aus dem Munde
einer der ganz Groflen der in-
ternationalen Wellness-Bran-
che ist diese Feststellung ei-
nem Ritterschlag

Beginn klar, dass die Breite und |

Vielschichtigkeit der Unter-
nehmen, die sich auf Wellness
oder Wellbeing konzentrieren,
oft unterschétzt wird. Die glo-
bale Wellness-Industrie ist ak-
tuell ein Markt, der mit rund
3,36 Billionen Euro beziffert
wird. ,Ich bin {iberzeugt, dass

dieser Markt weiter

gleichzusetzen, Die eSS ochsen wird®, hielt
Griinderin von ES- ~Gesunde WK-Président Jiirgen
PA International und Luft, in- Bodenseer fest und
Co-Vorsitzende des takte Natur, betonte die Chancen,
hochkardtigen Tref- regionale die eben weit tiber die
fens in Kitzbiihel lobt Lebensmit- touristischen Gren-
nicht nur die Aus- tel. Andere zen hinausreichen
bildungsqualitit der miissen es und einen grundsatz-
Mitarbeiter, die inter- inszenieren. lichen Zugang zum

national unvergleich-
lich sei. Sie zeigte
sich auch vom ganz-
heitlichen Ansatz be-
eindruckt, der in Ti-
rol mit scheinbaren
Selbstverstandlichkeiten, wie
der gesunden Luft, der intak-
ten Natur oder den regionalen
Lebensmitteln, gelebt und in
die Konzepte integriert wird.
»Andere miissen es inszenie-
ren. Thr habt es“, sagte sie.
Das Gipfeltreffen der Well-
ness-Branche machte gleich zu

Ihr habt es.”

Sue
Harmsworth

Leben und zum Ar-
beiten umfassen. , Es
hat viel mit Seele zu
tun, mit Herz und mit
einem Lebensstil, der
nicht nur im Urlaub,
sondern auch zu Hause und
am Arbeitsplatz umgesetzt
werden kann®, lenkte er den
Blick auf das Alltagspotenzial
des Themas, fiir dessen Bran-
che der Summit in Kitz einen
Weckruf darstellt.

» Mehr dazu auf Seite 3




Nach Mexico City im letz-
ten Jahr, war dieses Jahr
Kitzbiihel Gastgeber fiir

| den groBten Kongress der

Wellness- und Spa-Indus-
trie — dem Golbal Wellness
Summit.

Tirol bietet einen hervor-
ragenden Rahmen fiir die-

| sen Kongress, immerhin

liegt Osterreich an sechster

| Position bei den Wellness-

Destinationen und kann

| sich somit voller Stolz als

Wellness-Land bezeich-
nen.
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WK-Prasident Jiir

g:en ’Bodenseer,;Sue Harmsworth (GWS-Co-Vorsit-

Teilnehmer der Pressekonferenz im Rahmen des Global Well-
ness Summit in Kitzbiihel.

Global Wellness
Summit in Kitzbiihel
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Signe Reisch, TVB Kitzbiihel, und
Josef Margreiter, Tirol Werbung.
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zende), Franz Linser (GWS-Co-Vorsitzender) und GWS-Prasidentin
und CEO Susie Ellies (v.L.n.r.) im K3.
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